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二、说明、目录、图表目录

 社区团购逐步形成全国性平台、区域性平台以及地方性平台的三大玩家梯队。短期来看，社

区团购的竞争力取决于团长的黏性以及社群运营能力，但长远来看，拼价格、品控、供应链

等产品相关性的运营要素将成为后续市场竞争的关键。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国社区团购市场评估与投资战略报告》共十章。首先报告

基本介绍了社区团购的定义内涵及比较优势，并对社区团购发展的PEST环境及相关行业环境

做了具体分析。接着，报告深入阐述了中国社区团购行业的总体发展情况。然后，报告重点

分析了中国社区团购行业的发展模式及与直播行业融合发展情况。随后，报告还对社区团购

消费者行为进行了详尽地透析，同时分析了社区团购行业的市场竞争格局。最后，报告对社

区团购行业做了投融资分析，并对行业未来发展趋势及前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工信部、财政部、中企顾问网、中企顾问

网调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测

模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对社区团购行业有个系统深入

的了解、或者想投资社区团购行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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